
五大线上传播攻略
最大化展会营销效果和品牌影响

[内容营销



Global Insight
内容营销是展会传播中非
常重要的一环

Source: HubSpot, State of Event Marketing https://offers.hubspot.com/the-state-of-event-marketing

营销人在提升展
会传播效果上有
很大的挑战

% see results not improving

65%



展前

预热造势
展后

价值 展望
展中

突出亮点

展会传播三重奏新玩法创新

优质长青内容铺设

制造亮点：造势和借势，扩大品牌影响



线上+线下全渠道营销
尽可能多地营造与用户的数
字化触点，将展会触达人群
转化为核心用户，长期培育，
销售转化

Integrated  Event Content 

三位一体最大化
展会营销传播

最大化
品牌影响

最大化
展会互动

最大化
长期销售转化

品牌出海
亮相国际

客户邀约及互动 签单转化
长期ROI



达成？-品牌推广
通过出席者名单查看哪些会员注册，并衡量活动的收视率

参与度
追踪参与度和流媒体浏览量的公司数据

销售管道的增长？-长期的投资回报率
将与会者名单与您的CRM相匹配，以跟踪客户兴趣

推动有意义的展会
效果

Measure the impact

触达 vs 品牌声量、影响力

参与、互动

销售增长 vs 长期ROI



三位一体
最大化品牌影响
扩大品牌声量及影响力，突出重围



基础内容

展会内容营销准备的两大维度
提前准备好内容素材，合理拆分有机组合，形成完整的传播链条

实时内容



基础长青内容
保持持续、可积累的的相关性内容，并在更广泛的
受众群中建立信任

尝试不同的话题和主题，并使用LinkedIn 
Campaign Insights来了解什么话题和主题会
引起共鸣。
安装了LinkedIn Insights Pixel后，您可以看到
点击您广告的用户在您网站上的行为，提供
更多的洞察力来指导活动内容策略。

用广泛适用的专业内容通知和教育您
的受众，帮助他们长期建立信任。
将基础内容提前锁定在展会主旨上，
提前准备好相关话题或产品内容

1）企业、品牌和产品相关的硬事实
2）周期性话题
3）展会、行业相关的趋势话题



攻略1：造势+借势+故事，突出重围
从内容、渠道组合上去变通，吸引核心用户主动关注互动是企业在如今参展事件传播中应该追求的“新”

总结了A公司产品在展会中取得的奖项成绩，
后续继续吸引用户。
企业仍可以从别的角度发声：比如复盘展会
现场的精彩瞬间、阐述参展的收获、表达企
业未来的规划等等。

企业应该去提炼一些“易消化”且核心的
亮点作为主旨。比如A公司在展中传播
中通过ESG的主线，串起了整个参展亮
点

A公司提前发布预热新闻稿，内
容中强调将在展会期间为观众带
来最新XXX技术、XXX等前沿的
体验,包含展厅位置及数十种全新
产品



基础内容

将基础内容提前锁定在展会主旨上，
提前准备好相关话题或产品内容，这
样更容易赢得媒体关注
1）企业、品牌和产品相关的硬事实
2）周期性话题
3）展会、行业相关的趋势话题

展会内容营销准备的两大维度
提前准备好内容素材，合理拆分有机组合，根据不同侧重点展开，多元布局内容，形成完整的传播链条

实时内容

提前准备增强执行灵活度，现场
内容素材采集标准化
1）采集现场精彩瞬间
2）新品发布或重要节点传播
3）高管、员工接受媒体采访
4）同步线上直播工作
5）……



攻略2：品牌关键内容展示抓眼球
聚集注意力+视觉冲击力，展示信息需要极具差异化

品牌必须变得突出，
让顾客容易辨认，例
如颜色、商标、宣传
语、标志等。突出品
牌以及品牌差异化价
值点，在第一时间清
晰亮出可以为潜在客
户做什么，快速传达
品牌亮点



三位一体
最大化展会互动效果
精准引流，有效会邀，增强互动



精准引流，有效会邀，增强互动

简单明了地介绍如何注册

利用截止日期和注册窗口来
表达紧迫性

发出 “FOMO ”信息: xx行业的
所有精英都将出席会议,千万
不要错过

利用照片和视频介绍幕后制
作情况

突出主要发言人的水平



攻略3：亮点展示从用户需求点、价值点出发，传播全程一以贯之
客户视角下的内容梳理，客户需要的往往是几个关键点：使用场景、价值点、优势等

品牌+品类+差异化价值点+品牌背书。
企业需要尽可能提炼品牌核心价值
点信息，以此快速传达品牌亮点。



三位一体
最大化长期转化
传递价值，持续培育，推动转化



传递价值，持续培育，推动转化

Continue the conversation

Day 
after

So what’s next?Lauren Quinn

Dear Lauren Quinn,

Thanks for helping make Dell Technologies World 
such an amazing experience. We truly value your 
time and effort, and hope you found the summit 
educational, inspirational and fun!

Be sure to check out the Technologies World site to 
see pictures and videos from the event, recap 
articles, and helpful resources. You can also submit 
your own pictures from the event for a chance at 
Dell swag. And if you’re not already, we’d love for 
you to follow our LinkedIn Page to learn more about 
upcoming events in your area.

Best,
Jessica Dontey at Dell

Thanks for making impossible real
Dell

Visit event hub à

• 心得&趋势：“汇编主要发
言人的五大收获”

• 参与&背书：感谢支持此
次活动的合作伙伴

• 干货总结：包含关键统计
数据的信息图infographic

• 为错过活动的人提供独家
视频或网络研讨会

• 从演讲者那里获得带有图
片的单行引言，并在下一
集的正文中使用带CTA的
引言

• 鼓励合作伙伴报名参加下
一次现场活动的页面

• 征求与会者的反馈意见

https://www.linkedin.com/authwall?trk=bf&trkInfo=AQHGPd9ii55_qAAAAW948L6oit4B3dyKrB5l9QmkQEJjs9dU5QXSDWZX8LGwEwDjQO8S5LTIOUk5w3Nek9unq0qSIdoK-I-6UubWZCmyXY46BtueAB8AdIlFk6_jvXMY3Zflxuo=&originalReferer=&sessionRedirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Fcompany%2Fdell%2F


攻略4：遵循3C原则——
Clear简要清晰 + Credible真实可信 + Convertible有效转化

签订大单

合作客户背书
精简有序突出优势

亮点干货分享



攻略5：多种类型内容的运用
大部分企业都有丰富的、能够影响潜在客户选择的内容素材，只不过多数企业并没有有效组织

先睹为快视频

轮播图展示亮点文字+图片+视频的方式立
体展示品牌竞争优势 尽可能大的获取关注，应用视频、

吸睛的设计



线上+线下全渠道营销
尽可能多地营造与用户的数
字化触点，将展会触达人群
转化为核心用户，长期培育，
销售转化

Integrated  Event Content 

三位一体最大化
展会营销传播

最大化
品牌影响

最大化
展会互动

最大化
长期销售转化

品牌出海
亮相国际

客户邀约及互动 签单转化
长期ROI



品牌传播

展会互动

长期转化

增加更多信息强CTA加强考量
Additional information with clear CTAs

• 演讲者简介深度
• 内容深挖
• 以往参会者的评价
• 价值交流
• 活动日历示例
• 紧迫性信息传递

富含信息及吸引人的先行预告片
Informative & exciting teasers

• GIF动画/预告视频
• 日期和时间
• 突出演讲者/品牌
• 推动参与的统计数据
• 参加会议的好处

专属邀请增强转化&会后价值传递
Exclusive invitations to drive conversion & 
post-event value exchange

• 通过InMail发出详细邀请
• 参加的好处/预期的价值 InMail 
• 参加的好处/预期的价值交换
• 通过有形资产（活动亮点、点播内容、独家

研究）进行活动后培育

【请保存】领英独家：一图掌握海外展会内容运营

转化有意向
Research/Convince

继续培育
长期价值
Action/Convert

扩大传播
Inform & Drive Interest

领英广告示例传播目的 受众 内容类型

大众
Broad discovery

已经和视频内容产生互
动的受众
Members who have 
engaged with video 
content

打开过报名表，看过活动
页面及相关信息的受众
Members who have 
opened a form, visited the 
Event Page on LinkedIn, 
relevant website visitors



    郭心怡
13012521691


